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Forelasningspuckar

- Vem ar jag?
- Vad ar Bubblare?

Lite om Bubblare

- Hur visas video pa webben?
- UGC, WebbTV, flash, wmv...

Lite om olika typer av rorligt

' - 3 - Varfor vi ideo pa webben?
Lite om vad vitsen &r arfor visas video pa w

Lite om uppgiften - Upplagg
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Forelasar’n

Oskar Kalmaru - 24 ar

- Halvfardig Handelsstudent

- Tidigare PR-ansvarig pa Hamsterpaj.net
- Startat produktionsbolaget Radon PVR
- Grundade Bubblare.se sommaren 2006
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Mer an Bubblare.se...

$netclips

‘ - Bubblare Videoplattform

- Bubblare Videocommunity - Bubblare Videoproduktion
% * Bubblare Webbapplikation Redakti it f&
*Re n r
2* bubblare.se * Bubblare Videospelare AN

videocommunityn

* Bubblare Videokonvertering . Videopresentationer

bubblare.no )
* Bubblare Hosting

bubblare.dk - Bubblare CDN
bubblare.fi
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Lite om olika typer av rorligt
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Rorlig bild pa webben = WebbTV?

WebbTV

UGV

Annan definition:
WebbTV = redaktionell natvideo
UGV = tittarnas natvideo

Enligt MMS-definitionen: “’all rorlig bild’ (ej
bildspel) som visas i nagon form av inbadd:
mediaspelare pa webbsidor som spelas upg
en webblasare. Webb-TV kan distribueras v

streaming eller nedladdning.”

(Eller pa svenska: anvandargenererad videc

Ocksa webbTV! Men skapat av tittarna sjalv
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Olika satt att visa natvideo

- WebbTV: strommas ofta fran tredje part genom insticksprogram som
shockwave, wmv. Exempel: AftonbladetTV (Qbrick)

- Videocommunity: ”’progressive download” fran communityns servrar till
anvandarens flashspelare. Exempel: Bubblare.se

- Egen nedladdning: filmen laddas ned till datorns harddisk och spelas upp i ett
icke-webbaserat program (ex VLC).

- Peer-to-peer: tittarna anvander varandras natkapacitet for att stromma sma
delar av filmerna till varandra, som Napster eller Kazaa. Exempel: Joost

- Aggregatorer: sajter som lankar till andra sajter med natvideo (som i sin tur
visar videon pa olika satt).
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Virala videor

Vad ar viralt? En film (eller text eller bild) som sprids
“fran mun till mun”
Vad blir viralt? - Fascinerande
- Arligt
- Roligt

RELEVANT!
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Lite om vad vitsen ar



Natvideo igar och idag

Igar - nyhetens hackiga behag

Idag - contentboom
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Okompatibla insticksprogram, dalig bildkval
begransat content (enbart redaktionellt) och
annu farre anvandningsomraden. Men nytt o

spannande!

| var mans browser och allt battre bild. Nya
anvandningsomraden + allman egendom =
contentexplosion. Youtube star for 10% av a

internettrafik!
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Varfor slar natvideon igenom just nu?

Nya incitament Nya verktyg

11



Nya incitament

Anvandaren vill synas

Annonsorer Vvill se sina kunder

Sajtagaren vill se vinst
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Oavsett om du ar en privat amator eller en
kommersiell annonsor, vill du vara med oc

paverka innehallet pa natet.

Annonsorerna vill ha majlighet till dialog nr
sina kunder. Genom video kan annonsorer
bade uttrycka sitt budskap och notera hur

kunden tar emot det.

Mojlighet for sajtagaren att skapa nya
intakter nar konkurrensen om trafiken

hardnar och bannerannonseringen viker.



Nya verktyg

Videoteknik fur alle

Bredare bandbredd
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Snabb uppkoppling = battre bildkvalitet

och snabbare spridning av videoklippen

Spridd teknik for inspelning = mer content

= “nagot for alla” = snabbare spridning
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Varfor anvander anvandarna natvideo?

Vem &r anvindaren? v Alla aldrar (men viss overvikt nedat)

v Internetvana

v Bli kand/upptackt

v Delar information pa natet

Varfor uppladdning?
v Visa att man har koll och humor

v Skicka en halsning
v Kanna tillhorighet

v Beratta en historia
(medborgarjournalistik)

v ... ?

v Exempel: Filmen ” ” pa Bubbla
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Varfor anvander foretagen natvideo?

Vilket ar foretaget?

Varfor viralkampanjer?

v Historiskt: proaktiva, varumarkesbyggand
och (i viss man) webbaserade. Exempel: No

v Idag: foretag fran alla branscher, med olik
syften. Exempel:

v Bygga kommunikation med content
v Komma narmare sina kunder

v Kostnadsbespara marknadsforingen
(effektivare produktion och distribution)
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ramtiaen!

- sa blir den...

Trender 2008

* Videoanvandandet gar langre upp i aldrarna...

« Anvandargenererat moter professionellt. (Ex

)
* Mashups, 1+1=3. (Ex )

* Video som noje blir video som nytta

* Video som kommunikationsform far nya anvandningsomraden

* Videoannonsering
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Utmaningar och saker att se upp med

Otyglad anvandarkraft

Sankta intradeshinder

Nya incitament

Nya konkurrensvillkor

Frihet for anvandarna = risk for annonsorern

Var ligger den kritiska massan och hur langt
racker den?

Vad kommer att trigga till videouppladdning
nar alla har fatt sina ”’15 minutes”?

Vem vinner nar contentutbudet okar och
teknikutvecklingen fortsatter?
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Lite om uppgiften
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Skapa en viral videokampan;!

Steg 3.

N
o
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Valj ett kdnt varumarke (garna nagot som

ar mer "gamla ekonomin” an ”webb 2.0”)

Utforma kampanjen efter dess syfte, malgrupy
och mediaplan. Skriv manus till filmen, och va
distributionssatt/mediaplan. Fokusera pa: Vac

far filmen att bli viral? Tidsatgang: 45 min

Presentera er kampanij:

- Varumarke

- Syfte

- Malgrupp

- Beskrivning av filmen (innehall, langd, media
etc. Kanske presentera med en sketch!)

- Varfor kommer er film bli en viral succé?
Tidsatgang: ca 10 min/grupp, totalt 45 min.



