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Föreläsningspuckar

Lite om Bubblare

Lite om olika typer av rörligt

Lite om vad vitsen är

- Vem är jag?
- Vad är Bubblare?

- Hur visas video på webben?
- UGC, WebbTV, flash, wmv…

- Varför visas video på webben?

Lite om uppgiften - Upplägg
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Föreläsar’n

Oskar Kalmaru - 24 år
- Halvfärdig Handelsstudent
- Tidigare PR-ansvarig på Hamsterpaj.net
- Startat produktionsbolaget Radon PVR
- Grundade Bubblare.se sommaren 2006
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- Bubblare Videocommunity - Bubblare Videoproduktion
- Bubblare Videoplattform

• Bubblare Webbapplikation
• Bubblare Videospelare
• Bubblare Videokonvertering
• Bubblare Hosting
• Bubblare CDN

• Redaktionellt för  
  videocommunityn
• Videopresentationer

Mer än Bubblare.se…
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Lite om olika typer av rörligt
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Rörlig bild på webben = WebbTV?

WebbTV Enligt MMS-definitionen: “’all rörlig bild’ (ej

bildspel) som visas i någon form av inbäddad

mediaspelare på webbsidor som spelas upp i

en webbläsare. Webb-TV kan distribueras via

streaming eller nedladdning.”

UGV (Eller på svenska: användargenererad video.)

Också webbTV! Men skapat av tittarna själva.

Annan definition:
WebbTV = redaktionell nätvideo
UGV = tittarnas nätvideo
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Nätvideo? Hur?

Olika sätt att visa nätvideo

- WebbTV: strömmas ofta från tredje part genom insticksprogram som
shockwave, wmv. Exempel: AftonbladetTV (Qbrick)

- Videocommunity: ”progressive download” från communityns servrar till
användarens flashspelare. Exempel: Bubblare.se

- Egen nedladdning: filmen laddas ned till datorns hårddisk och spelas upp i ett
icke-webbaserat program (ex VLC).

- Peer-to-peer: tittarna använder varandras nätkapacitet för att strömma små
delar av filmerna till varandra, som Napster eller Kazaa. Exempel: Joost

- Aggregatorer: sajter som länkar till andra sajter med nätvideo (som i sin tur
visar videon på olika sätt).
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Virala videor

Vad är viralt? En film (eller text eller bild) som sprids
“från mun till mun”

Vad blir viralt? - Fascinerande
- Ärligt
- Roligt
RELEVANT!
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Lite om vad vitsen är
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Nätvideo igår och idag

Igår - nyhetens hackiga behag Okompatibla insticksprogram, dålig bildkvalitet,

begränsat content (enbart redaktionellt) och

ännu färre användningsområden. Men nytt och

spännande!

Idag - contentboom I var mans browser och allt bättre bild. Nya

användningsområden + allmän egendom =

contentexplosion. Youtube står för 10% av all

internettrafik!

Imorgon - … 
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Varför slår nätvideon igenom just nu?

Nya incitament Nya verktyg
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Nya incitament

Användaren vill synas Oavsett om du är en privat amatör eller en

kommersiell annonsör, vill du vara med och

påverka innehållet på nätet.

Annonsörer vill se sina kunder

Sajtägaren vill se vinst

Annonsörerna vill ha möjlighet till dialog med

sina kunder. Genom video kan annonsörerna

både uttrycka sitt budskap och notera hur

kunden tar emot det.

Möjlighet för sajtägaren att skapa nya

intäkter när konkurrensen om trafiken

hårdnar och bannerannonseringen viker.
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Nya verktyg

Bredare bandbredd Snabb uppkoppling = bättre bildkvalitet

och snabbare spridning av videoklippen

Videoteknik für alle Spridd teknik för inspelning = mer content

= “något för alla” = snabbare spridning
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 Bli känd/upptäckt

 Visa att man har koll och humor

 Skicka en hälsning

 Känna tillhörighet

 Berätta en historia 
(medborgarjournalistik)

 … ?

  Exempel: Filmen ”Mona Fifflar” på Bubblare

 Alla åldrar (men viss övervikt nedåt)

 Internetvana

 Delar information på nätet

Varför använder användarna nätvideo?

Vem är användaren?

Varför uppladdning?
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 Bygga kommunikation med content

 Komma närmare sina kunder

 Kostnadsbespara marknadsföringen
(effektivare produktion och distribution)

 Historiskt: proaktiva, varumärkesbyggande
och (i viss mån) webbaserade. Exempel: Nokia

 Idag: företag från alla branscher, med olika
syften. Exempel: Dove

Varför använder företagen nätvideo?

Vilket är företaget?

Varför viralkampanjer?
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Framtiden
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Framtiden!
- så blir den…

• Videoanvändandet går längre upp i åldrarna…

• Användargenererat möter professionellt. (Ex samarbetet mellan Bubblare.se

och Stockholm Filmfestival)

• Mashups, 1+1=3. (Ex Google+Youtube)

• Video som nöje blir video som nytta

• Video som kommunikationsform får nya användningsområden

• Videoannonsering

Trender 2008
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Utmaningar och saker att se upp med

Otyglad användarkraft

Sänkta inträdeshinder

Nya incitament

Nya konkurrensvillkor

Frihet för användarna = risk för annonsörerna? 

Var ligger den kritiska massan och hur långt
räcker den?

Vad kommer att trigga till videouppladdning
när alla har fått sina ”15 minutes”?

Vem vinner när contentutbudet ökar och
teknikutvecklingen fortsätter?
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Lite om uppgiften
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Skapa en viral videokampanj!

Steg 1.

Steg 2.

Steg 3.

Välj ett känt varumärke (gärna något som
är mer ”gamla ekonomin” än ”webb 2.0”)

Utforma kampanjen efter dess syfte, målgrupp
och mediaplan. Skriv manus till filmen, och välj
distributionssätt/mediaplan. Fokusera på: Vad
får filmen att bli viral? Tidsåtgång: 45 min

Presentera er kampanj:
- Varumärke
- Syfte
- Målgrupp
- Beskrivning av filmen (innehåll, längd, mediaplan
etc. Kanske presentera med en sketch!)
- Varför kommer er film bli en viral succé?
Tidsåtgång: ca 10 min/grupp, totalt 45 min.


